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Zalacznik nr 1
Opis Przedmiotu Zamowienia

»Opracowanie koncepcji kampanii spolecznej realizowanej
w ramach Projektu Predefiniowanego pn. Rodzina polska —wolna od przemocy
dla Programu Operacyjnego PL 14 pn. Przeciwdzialanie przemocy w rodzinie i przemocy
ze wzgledu na pleé, wspolfinansowanego z Funduszy Norweskich.”

Wprowadzenie

Departament Pomocy i Integracji Spolecznej w Ministerstwie Rodziny, Pracy i1 Polityki Spotecznej
jest beneficjentem Projektu Predefiniowanego pn. ,,Rodzina polska — wolna od przemocy”,
realizowanego w ramach Programu Operacyjnego PL 14 , Przeciwdziatanie przemocy w rodzinie i
przemocy ze wzgledu na pte¢”, wspotfinansowanego z Funduszy Norweskich.

Jednym z dziatan przewidzianych w ramach Projektu jest przeprowadzenie ogolnopolskiej, medialnej
kampanii spotecznej na temat przeciwdziatania przemocy w rodzinie oraz przemocy wobec kobiet.
Realizacja kampanii przewidziana zostata w czwartym kwartale biezacego roku, a Wykonawca
zostanie wyloniony w drodze odrgbnego postepowania przetargowego. Przeprowadzenie kampanii
spotecznej poprzedzone jest przygotowaniem koncepcji kampanii oraz opracowaniem jej strategii, co
pozwoli na stworzenie przekazu i zatozen, ktore w najbardziej efektywny sposob osiagna zamierzone
w kampanii cele.

I. Cele kampanii spolecznej oraz oczekiwane rezultaty

1. Cel gléwny
Kluczowym celem ogolnopolskiej kampanii spotecznej ma by¢ zwigkszenie §wiadomosci spotecznej
na temat zjawiska przemocy w rodzinie oraz przemocy wobec kobiet.
Celem kampanii jest takze promocja Funduszy Norweskich.

2. Cele szczegolowe kampanii

1) zwickszenie wiedzy, podniesienie $wiadomosci spotecznej na temat zjawiska przemocy;,

2) podniesienie swiadomosci spotecznej nt. niepozadanych skutkow stosowania przemocy;

3) utrwalenie przekonania, ze przemoc nie jest metodg rozwigzywania problemow rodzinnych
oraz uswiadomienie korzysci, jakie niesie ze soba bezprzemocowe rozwigzywanie
konfliktow;

4) przelamywanie stereotypow zwigzanych z problemem przemocy;

5) przeciwstawianie si¢ biernej akceptacji spolecznej dla zjawiska przemocy w rodzinie
1 promowanie postawy przeciwstawiania si¢ jej stosowaniu,

6) promowanie Funduszy Norweskich w Polsce, jako mechanizmu, ktory przyczynia si¢ do
poprawy sytuacji os6b doswiadczajacych przemocy.
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3. Spodziewanymi rezultatami sa:

1) wazrost §wiadomosci nt. korzySci ptyngcych z zycia bez przemocy;

2) zmiana postaw i zachowan wobec przemocy w rodzinie i przemocy wobec kobiet;

3) pigtnowanie agresywnych i przemocowych sposobow zachowan w rodzinie;

4) upowszechnienie wlasciwych, bezprzemocowych wzorcow zachowan w rodzinie, w tym
wychowawczych i rodzicielskich;

5) upodmiotowienie 0s6b doznajacych przemocy i mobilizowanie ich do podjgcia dzialan
zmierzajacych do poprawy ich sytuacji;

6) uwrazliwienie spoteczne oraz zwigkszenie gotowosci do reagowania przemaoc;

7) zmiany postaw spotecznych w stosunku do osob doswiadczajacych przemocy, (wigksze
zrozumienie ich potrzeb i problemow);

8) zmniejszenie skali zjawiska przemocy;

9) wazrost wiedzy o Funduszach Norweskich.
Il. Grupa docelowa:

Odbiorcami kampanii spotecznej bedzie cate spoteczenstwo, ze szczegdlnym uwzglednieniem:

- szeroko rozumianej grupy osob doswiadczajacych przemocy w rodzinie;

- 0s0b stosujacych przemoc;

- $wiadkdéw przemocy.

I11.Przedmiot zamowienia
Opracowanie  koncepcji  edukacyjno-informacyjnej  kampanii  Spotecznej  dotyczacej
przeciwdziatania przemocy w rodzinie oraz przemocy wobec kobiet.

1. Zakres zaméwienia:
Zakres zamdwienia obejmowac bedzie:

e opracowanie jednolitych linii kreatywnych, w tym: hasta kampanii do wykorzystania
w TV, reklamie outdoorowej, internecie;

e opracowanie projektow billboardow outdoorowych oraz internetowych (spojnych
graficznie 1 tre§ciowo ze spotami);

e opracowanie scenariuszy dwoch spotow telewizyjnych (min 30 sek.): pierwszy -
dotyczacy przeciwdziatania przemocy w rodzinie oraz drugi — dotyczacy
przeciwdziatania przemocy wobec kobiet (min 30 sek.). Maksymalny budzet
przeznaczony budzet na realizacj¢ kazdego spotu nie powinien przekroczy¢ 100 000 zt
brutto;

e opracowanie scenariusza video news release (o dlugosci min. 60 sek.),
przeznaczonego do zamieszczenia W internecie, majacego na celu promocje
wybranych 4 projektow, ktore zrealizowane =zostaly w ramach Programu
Operacyjnego PL 14 Przeciwdzialanie przemocy w rodzinie i przemocy ze wzgledu na
ple¢ z Funduszu Matych Grantow;

e opracowanie projektow dwoch artykulow na temat przemocy w rodzinie oraz
przemocy wobec kobiet, (wraz z propozycjami towarzyszacej im grafiki lub
zdjeciami), 0 objetosci
1 strony przeznaczonych do zamieszczenia w prasie;

e opracowanie strategii ogdlnopolskiej kampanii spotecznej, w tym szczegbtowego media
planu z wykorzystaniem TV, internetu, reklamy outdoorowej, prasy, w tym:
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1)

2)

3)

4)

5)

6)

- opisanie rekomendowanych narzedzi do realizacji celow kampanii i uzasadnienie
ich doboru propozycije emisji we wskazanych mediach wraz ze szczegétowym budzetem
I uzasadnieniem w odniesieniu do wskazanych grup docelowych. Przy opracowywaniu
media planu nalezy wzia¢ pod uwage, ze calkowity budzet kampanii wynosi¢ bedzie
3 000 000 zt brutto, a przewidywany czas ekspozycji mediow — 1 miesigc (ostatni
kwartat 2016 roku).

-okreslenie: (I) spodziewanych efektow kampanii, (II) minimalnej wysoko$ci budzetu
dla poszczegolnych, pojedynczych narzedzi, (III) przewidywanej efektywnosci
zaproponowanych narzedzi i kanalow dotarcia do konkretnej grup docelowej (W
ujeciu liczbowym), (IV) sposobdw mierzenia skutecznosci prowadzonych dziatan oraz
(V) sposobu monitorowania post¢pu kampanii,

e zapewnienie nadzoru artystycznego podczas produkcji spotéw telewizyjnych na etapie

realizacji kampanii spotecznej;

e przeniesienie autorskich praw majatkowych do opracowanych kreacji.

Wymagania zwigzane z przygotowaniem zamowienia.

Opracowana kreacja musi by¢ projektem autorskim i nie moze zawiera¢ obcych
zapozyczen ani powiela¢ uzytych w innych kampaniach hasel oraz tresci.

Opracowane projekty nie moga zawiera¢ wulgarnych stow, zwrotow lub okreslen, nie
moga epatowaé przemoca ani przedstawia¢ drastycznych scen przemocy lub tez skutkow
jej stosowania.

Opracowanie ostatecznej wersji kreacji (linii kreatywnych) kampanii, odbywac si¢ bedzie
przy S$cistej wspolpracy z Zamawiajacym 1 wymagaé bedzie uwzglednienia przez
Wykonawce wszystkich uwag i sugestii zgtoszonych przez Zamawiajacego.

Scenariusze spotow oraz filméw musza zawiera¢ tresci informacyjne, promujace
Fundusze Norweskie.

Do kazdego scenariusza nalezy zalaczy¢ szacunkowe wyliczenia przewidywanych
kosztow produkcji 1 post produkcji, uwzgledniajace wszystkie elementy konieczne do
pelnej realizacji efektu artystycznego przy zatozeniu najwyzszych standardow produkc;ji i
post produkcji.

Wykonawca zapewni nadzor autorski nad realizacja spotéw telewizyjnych na etapie ich
produkciji.

Ostateczny termin odbioru prac objetych zamowieniem to 15 maja 2016 r.

IV.Sposob przygotowania oferty

Kompletna oferta musi zawierac:

1)

2)
3)

wypetniony i podpisany przez osobg¢ upowazniong formularz ofertowy, sporzadzony
wedtug wzoru, stanowigcego zalgcznik nr 2 do niniejszego zapytania,

wykaz ustug potwierdzajacych doswiadczenie — zalacznik nr 3.

o$wiadczenie Wykonawcy o dysponowaniu wymagang kadra- zalacznik nr 4.

Zamawiajacy wymagac bedzie dostarczenia kopii dokumentdw, potwierdzajacych wyksztatcenie

4)

>
>

i kwalifikacje kadry przed podpisaniem umowy.

cze$¢ merytoryczna oferty powinna zawiera¢ szczegdtowy opis koncepcji tworczej, W
tym:

hasto kampanii (dwie propozycje),

scenariusze dwoch spotéw TV w formie scenopisOw oraz story- boardow,
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» opis strategii wraz z media planem i budzetem

V. Kryteria oceny ofert

1. Ocenie poddane zostang tylko te oferty, ktore spelnia¢ beda wymagania formalne okreslone

w Ogloszeniu.

2. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy bedzie kierowaé sie nastepujgCymi

Kryteriami:
Maksymalna
: liczba
Lp. Kryterium oceny punktow Uwagi
ofert
w danym
kryterium
1. | cena 20 Oferta z najnizszg ceng otrzyma maksymalng
liczbe punktow przewidziang w tym kryterium
(20 pkt)

Koncepcja Ocenie podlega¢ bedzie warto$¢ artystyczna,
artystyczna oryginalnos$¢, zgodno$¢ z celami kampanii

2. | dwoch 60
scenariuszy
spotow TV
Strategia Ocenie podlega¢ bedzie efektywno$¢ oraz
kampanii réznorodno$¢  doboru  narzedzi do  grup
uzasadnienie docelowych kampanii

3. | doboru 20
poszczegolnych
narzedzi do grup
docelowych
kampanii

X SUMA 100 X

Oferta moze uzyska¢ maksymalnie 100 punktow.

4. W kazdym z kryteriow ocena bedzie dokonana z dokladnoscia do dwoch miejsc po

przecinku.

5. Punkty otrzymane przez dang ofert¢ zostang do siebie dodane, a nast¢pnie podzielone przez
liczbe oceniajagcych. Wynik bedzie liczbg punktow, jaka otrzymata dana oferta w danym

Kryterium.

6. Zamawiajacy udzieli zamowienia Wykonawcy, ktorego oferta uzyskata najwigksza liczbe

punktow.
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V1.Sposob realizacji zamoéwienia

W trakcie realizacji zamowienia Wykonawca zobowigzany jest do:

Zachowania najwyzszej starannosci;

Przeniesienia na Zamawiajacego autorskich praw majatkowych bez obcigzen o0sob
trzecich, bez watpliwosci prawnych do wszystkich utworéw wytworzonych w ramach
niniejszego zamowienia, Na zasadach okreslonych w umowie;

Przekazania Zamawiajgcemu (w celach archiwalnych, dowodowych 1 promocyjnych)
w formie elektronicznej (CD/DVD lub pamig¢ flash) wszystkich produktow wytworzonych
w trakcie realizacji zamowienia;

Scistej wspolpracy z Zamawiajacym podczas realizacji zaméwienia;

Pokrycia wszystkich kosztow zwigzanych z realizacja zamdwienia;

Wykonawca odpowiada za wszelkie zobowigzania formalno-prawne wobec podmiotéw z
nim wspotpracujacych przy lub na rzecz realizacji zamowienia;

Kontakty Zamawiajacego z Wykonawca beda odbywaé si¢ przy uzyciu poczty
elektronicznej oraz telefonicznie. W sytuacji gdy taki kontakt nie bedzie wystarczajacy,
Wykonawca bgdzie zobowigzany do osobistego stawienia si¢ w siedzibie Zamawiajgcego

w celu realizacji prac lub omowienia z Zamawiajagcym szczegdldw dotyczacych
zaméwienia.

VIl.  Dodatkowe Informacje

Dodatkowych informacji udziela: Elzbieta Przybyszewska-Szczesny; numer telefonu 22/661 13 15;
adres e-mail: Elzbieta.Przybyszewska-Szczesny@mrpips.gov.pl
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